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Fujifilm acelera 
significativamente 

los flujos de trabajo, 
proporcionando eficiencia 
y calidad inigualables con 
su nuevo sistema lanzado 

recientemente
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A través de su ingenio y 
determinación descubramos 
el impacto de dos mujeres 
cuyos logros en el ámbito 
tecnológico continúan 
resonando en nuestra vida 
cotidiana

Las señales de tráfico bien 
diseñadas y reflejantes 

desempeñan un papel esencial 
en la seguridad

Desde la prensa hasta la 
rebobinadora, este sistema 

establece un puente 
tecnológico que asegura la 
coherencia y perfección en 
cada fase del proceso de 

impresión

Las protagonistas

CREATIVA

Es un momento para 
reflexionar sobre los logros 

y desafíos que enfrentan las 
mujeres en todo el mundo.

El papel fundamental de 
un DFE para aumentar la 
eficiencia de la impresión

Jerónima Gutiérrez, esposa 
del editor Juan Pablos, fue la 

primera mujer impresora de la 
Nueva España

CR+A, una empresa
conformada por mujeres 

encuentra
el éxito junto a Durst

Superar los retos de la 
inspección en la producción de 
cajas plegadizas decoradas de 

alta calidad

En un escenario donde 
la agilidad y la eficiencia 
son clave, ePS Radius® 
ERP emerge como una 

herramienta imprescindible

La Familia eXact™ de X-Rite, 
respaldada por la confianza 

de Fujifilm, ofrece una solución 
completa para la gestión

del color

La empresa Canon
ofrece un plotter 

perfeccionista

Jassiel Rivera crea 
experiencias visuales que 

trascienden la página y dejan 
una huella duradera en el 

mundo del diseño tipográfico

Equipada con la avanzada 
tecnología HP Indigo, la prensa 

de la línea 6P garantiza no 
solo una calidad excepcional 
sino también una eficiencia 

operativa

Chromaprint, empresa 
dedicada al packaging, crece 
de la mano de Radius® ERP

A propuesta de nuestro lectores reseñamos el 
destacado papel que representan para la industria 
gráfica esta decena de mujeres
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mir simultáneamente señales 
de tráfico y gráficos con colores 
personalizados amplía aún más 
las posibilidades creativas.

+ INFO:

La Rho 163 TS de Durst emerge como 
una fuerza transformadora en la impre-
sión de señalización, fusionando inno-
vación tecnológica con la importancia 
crítica de las señales viales en nuestra 
seguridad cotidiana

Las señales de tráfico bien diseñadas y reflectantes desempeñan un papel esencial en la seguridad vial

Las señales de tráfico son mu-
cho más que simples indicadores 
en las vialidades; son guardianes 
silenciosos que salvan vidas. En 
este contexto, la industria gráfi-
ca desempeña un papel crucial al 
garantizar la producción de se-
ñales de calidad que cumplen con 
los estándares más exigentes.

En la vanguardia de esta mi-
sión se encuentra la impresora 
de señalización Rho 163 TS de 
Durst, un avance tecnológico 
que redefine la forma en que 
creamos y experimentamos la 
señalización vial.

Con el uso de tintas de trá-
fico de inyección de tinta UV de 
3M, esta impresora garantiza la 

Señales que salvan vidas
GRAN FORMATO GRAN FORMATO

más alta calidad y confiabilidad. 
Al seguir las especificaciones de 
color del tráfico, crea señales 
altamente reflectantes y certifi-
cadas, esenciales para una visi-
bilidad óptima, especialmente en 
condiciones adversas.

La Rho 163 TS no solo destaca 
en términos de rendimiento, sino 
que también cumple con los re-
quisitos clave en retrorreflectivi-
dad y cuadros de color según las 
normas de señales de tráfico.

Un aspecto destacado es su 
capacidad para la "impresión 
bajo demanda", esta función pro-
porciona flexibilidad a los ope-
radores y optimiza los recursos. 
Además, la capacidad de impri-

La Rho 163 TS no solo 
destaca en términos de 
rendimiento, sino que 
también cumple con 

los requisitos clave en 
retrorreflectividad y 

cuadros de color
según las normas de

señales de tráfico

←

durstus.com
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FLATBED PRINTING

Caballo de
batalla

La solución de Vanguard VR5D-E, no tiene límites y la 
excelencia en la impresión se extiende a un abanico 

impresionante de materiales y aplicaciones

En la evolución cons-
tante de la industria 
gráfica, las impresoras 
digitales han emergido 
como auténticos caba-
llos de batalla, propor-
cionando versatilidad 
y eficiencia a las ope-
raciones de impresión. 
Vanguard se ha distin-
guido por abrir caminos 
que parecían cerrados 
y ahora innova con su 
Vanguard VR5D-E.

Esta solución de 
Vanguard, una impreso-
ra plana LED UV, se pre-
senta como un faro en 
este paisaje en constan-
te cambio. Esta robus-
ta impresora de cama 
plana de 4' x 8' integra 
tecnología revoluciona-
ria con una calidad lí-
der en la industria y una 

velocidad excepcional, 
elevando el estándar en 
entornos de impresión 
exigentes.

Equipada con solo 
dos cabezales de impre-
sión en modo calidad, 
puede imprimir hasta 
60 tableros de 4' x 8' en 
un solo turno.

¿La demanda crece? 

Fácil, agregue una se-
gunda fila de cabezales 
de impresión para casi 
duplicar la producción 
y mantenerse al día con 
las necesidades cam-
biantes del mercado.

La facilidad de uso y 
la capacidad para supe-
rar desafíos específicos 
del entorno de produc-
ción son aspectos fun-

damentales que definen 
la calidad de una im-
presora en el mercado 
actual y la Vanguard 
VR5D-E ofrece sin duda 
estas capacidades inva-
luables en tu negocio.

Aplicaciones
versátiles

Desde tazas de cerá-
mica hasta cartón co-
rrugado, pasando por el 
acrílico, ladrillo, lienzo, 
aluminio cepillado, clo-
roplasto, cartón corru-
gado, tablero de núcleo 
de espuma, porcelana, 
vinilo, piedra, madera y 
mucho más, esta impre-
sora se erige como una 
solución integral para 
satisfacer demandas 
diversificadas.

La facilidad 
de uso y la 
capacidad para 
superar desafíos 
específicos 
del entorno 
de producción 
son aspectos 
fundamentales 
que definen la 
calidad de una 
impresora en el 
mercado actual

vanguarddigital.eu ←

60

32

20
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PRINT SOFTWARE

MAX Quality
Desde la prensa hasta la rebobinadora, este sistema establece
un puente tecnológico que asegura la coherencia y perfección

en cada fase del proceso de impresión

La impresión gráfica 
es un arte que requie-
re precisión y calidad 
para lograr resulta-
dos impactantes. Para 
aprovechar al máximo 
las capacidades de las 
impresoras, es esencial 
cuidar la calidad de los 
productos impresos. 
En este contexto, surge 
una herramienta revo-
lucionaria: el EyeC Qua-
lity Link, un aliado fun-
damental en nuestro 
negocio. 

La función principal 
del EyeC Quality Link es 
supervisar la calidad de 
impresión en la prensa, 
mejorar la seguridad 
mediante la evaluación 
de cada rollo impreso 

en una estación de tra-
bajo independiente y 
acelerar la eliminación 
del material defectuoso 
en la rebobinadora.

Uno de sus princi-
pales beneficios es que 
puede controlar la cali-
dad de impresión desde 
la prensa y utilizar los 
resultados para opti-
mizar la eliminación de 
material defectuoso en 
la rebobinadora permi-
te disfrutar de un con-
trol total de calidad sin 
la necesidad de instalar 
sistemas de inspección 
completos. 

Esto reduce los cos-
tos de producción, sa-
tisfaciendo los requisi-
tos de los clientes más 
exigentes y mejorando 
la eficiencia general.

Su consolidación co-
mo una solución integral 
redefine la forma en que 

se gestiona y optimiza el 
proceso completo.

EyeC ProofRunner, 
instalado en la prensa, 
realiza un control del 
100 % de la impresión en 
tiempo real, identifican-
do cualquier elemento 
defectuoso y alertando 
al operador para solu-
cionar el problema de 
inmediato.

El software que es 
compañero

Con el software inte-
grado EyeC Quality Ma-
nager, los datos de la 
prensa se utilizan para 
evaluar la calidad de 
cada rollo impreso. Su 
interfaz intuitiva facilita 
la revisión de desviacio-
nes y la aceptación de 
defectos menores con 
un solo clic. 

Además utiliza esos eyec.com

DESDE LA CREACIÓN DEL MATERIAL GRÁFICO HASTA LA 
INSPECCIÓN DE MUESTRAS - CONTROL DE CALIDAD DE 

IMPRESIÓN PARA TODO EL PROCESO

www.EyeC.com

 Inspección,  
seguridad y calidad 

100 %  

para su material de envasado - 
ya sean etiquetas, cajas plegables o folletos

 
Visítenos: 

drupa 2024 
Düsseldorf, 
Alemania 
28.5.-7.6 

Pabellón 3
Stand 
A101

• Fácil de usar y de integrar
• Inspección de códigos 1D y 2D
• Para máquinas nuevas y como 

reequipamiento

• Para productos farmacéuticos y 
de lujo

• Producción más sostenible al 
evitar los residuos 

mismos datos obteni-
dos para detener au-
tomáticamente la re-
bobinadora cuando es 
necesario retirar ma-
teriales defectuosos, 
reduciendo el número 
de paradas y permitien-
do al operador trabajar 
con mayor rapidez y efi-
ciencia.

En definitiva, el pa-
pel del EyeC Quality 
Link va más allá de la 
inspección; es un facili-
tador de la calidad que 
impulsa la productivi-
dad, permitiendo que 
cada producto impreso 
alcance su máximo po-
tencial. ←
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BOOKS

Design Master
 En una era donde la primera impresión cuenta más que nunca,

la habilidad de transmitir mensajes de manera efectiva y atractiva
se vuelve esencial

Diseño Gráfico Digital
Anna María López

El diseño como storytelling
Ellen Lupton

El diseño como actitud
Alice Rawsthorn

En el mundo de las artes gráficas, el diseño gráfico ocupa un lugar central y trascendental.
Más que una simple estética visual, el diseño gráfico es el alma que da forma y significado a la 

comunicación visual. Estas obras son una inspiración para nuevas generaciones de diseñadoras
que buscan dejar su huella en las artes gráficas. ¡Descúbrelas!

Con su extensa experiencia en el mun-
do del diseño, moda y tendencias, 
Anna María López no solo demuestra 
ser una experta consumada, sino tam-
bién una narradora hábil que guía a los 
lectores a través de los intrincados 
matices del diseño gráfico en la era 
digital.

En este libro, López se sumerge en 
las profundidades del diseño contem-
poráneo, explorando las herramien-
tas, técnicas y tendencias más rele-
vantes que definen la creación visual 
en la era digital.

"El Diseño como Storytelling", una 
obra maestra de Ellen Lupton, nos su-
merge en un viaje fascinante donde el 
diseño y la narración convergen para 
crear experiencias visualmente cauti-
vadoras.

Este libro va más allá de los con-
ceptos básicos del diseño, convir-
tiéndose en un recurso esencial para 
diseñadores que desean infundir vida 
y significado a sus creaciones. Ellen 
Lupton nos brinda una obra maestra 
que ilumina el camino para que los 
diseñadores exploren y abracen la na-
rrativa como una herramienta funda-
mental en su arsenal creativo.

La galardonada crítica de diseño y 
autora británica reúne en "El dise-
ño como actitud", textos inéditos en 
los que aborda aspectos esenciales 
del diseño contemporáneo: desde su 
rol en la interpretación de las nuevas 
tecnologías hasta su papel ante la cri-
sis medioambiental, pasando por su 
función en la expresión de nuestras 
identidades o el empoderamiento di-
gital de la nueva ola de diseñadores 
en África. Atendiendo a los grandes 
retos y transformaciones en el diseño 
contemporáneo, este libro nos ofrece 
una lúcida visión sobre el impacto que 
este ejerce sobre nosotros, ahora y en 
el futuro.

12  /  BAZAR GRÁFICO  /  ENERO 2024
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Poder
femenino

WOMEN WHO PRINT WOMEN WHO PRINT

“Cuando no puedes encontrar 
la tienda que necesitas, a veces 
simplemente tienes que cons-
truir una”. Las mejores empresas 
nacen de la necesidad, y Aman-
da Jackson, residente de Magee, 
Mississippi, es un claro ejemplo 
de cómo la frustración puede 
convertirse en la chispa para un 
exitoso emprendimiento.

La historia de Amanda co-
menzó con la incomodidad de 
tener que viajar una hora para 
obtener los suministros que ne-
cesitaba. Este inconveniente se 
convirtió en la fuerza impulsora 
detrás de la apertura de su tien-
da: Blanks & Vinyl Shoppe. 

“Por lo general, mis clientes 
me envían una foto de algo que 
quieren y partimos de ahí. O, si 
publico un producto en mi pá-
gina de Facebook, se comunican 
conmigo para pedir ese artículo 
o algo similar”, comentó Amanda 
sobre su forma de operar. 

Blanks & Vinyl Shoppe, no es 
solo una tienda de suministros; 
es un centro creativo que ofrece 

vinilos de alta calidad y servicios 
de impresión de prendas de vi-
nilo, ya sea por transferencia de 
calor (HTV) o directamente en 
tela (DTF), además, Amanda se 
especializa en regalos persona-
lizados. 

Ante el crecimiento,
nuevas tecnologías

En 2020, con el crecimiento 
constante de su negocio, Aman-
da tomó una decisión estratégi-
ca al actualizar su producción. 
Optó por la impresora/cortado-
ra Roland VersaSTUDIO BN-20. 

La elección fue respaldada 
por una exhaustiva investigación 
y la recomendación de profesio-
nales en el campo. La BN-20 no 
solo es robusta y rápida, sino que 
también permite la impresión a 
todo color y cuenta con un siste-
ma de corte de contornos inte-
grado.

“Es fácil de operar, busqué 
algunos videos y básicamen-
te aprendí por mí misma cómo 

SERIE VARIOPRINT IX

 Desde el garaje hasta una tienda en crecimiento, 
conoce la historia de Amanda Jackson y

Blanks & Vinyl Shoppe

←

Las mejores 
empresas nacen 
de la necesidad y 
Amanda Jackson es 
un claro ejemplo de 
cómo la frustración 
puede convertirse 
en la chispa 
para un exitoso 
emprendimiento.

usarla”, dijo Amanda. 
Con el negocio floreciendo, 

Amanda se encuentra en busca 
de un espacio más grande para 
Blanks & Vinyl Shoppe. Su dedi-
cación a la calidad, la creatividad 
y la satisfacción del cliente ha 
convertido su tienda en un refe-
rente en la comunidad.

rolanddga.com
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WOMAN IN THE PRINTING INDUSTRY

"Mi carrera profesional inició como co-
mercial en HP y estuve como Brand Ma-
nager muchos años en Coronado, me 
buscaron para ser comercial en una 
agencia de artes gráficas y empecé 
a conocer la forma y el fondo de todo 
este mundo que como su nombre bien 
lo dice es todo un arte y en muy poco 
tiempo se convirtió para mí en toda una 
pasión por 2 cosas.

La primera, todo el trabajo y pro-
fesionalismo que hay de tras de cada 
producto, la cantidad de procesos y op-
ciones que hay para cumplir con las ne-
cesidades de tus clientes y segundo la 
satisfacción de ver en el punto de venta 
tus productos y saber como estás cola-
borando con la marca para su éxito."

"Inicie mi carrera profesional en XEROX 
y dentro de mi desarrollo en el área de 
ventas tuve la oportunidad de estar en 
áreas comerciales como Concesiona-
rios, posteriormente Canales como eje-
cutiva de ventas, donde el portafolio de 
entry Color ya empezaba a ser un   en 
el mercado gráfico, por lo cual he podi-
do ser parte de la historia de la trans-
formación de la tecnología digital en el 
segmento gráfico

Hace 20 años la presencia de las mu-
jeres en la industria aun no tenía los es-
pacios que hoy se han ganado, aún hay 
un gran camino por recorrer y es impe-
rante ser parte activa de este cambio 
ayudando a más mujeres a integrarse al 
fascinante mundo gráfico."

GEORGINA TAMAYO SILVIA GÓMEZ
Asesor Comercial Directora de Canales & Artes Gráficas

MUJERES
GRÁFICAS

A propuesta de nuestro lectores reseñamos el destacado papel que 
representan para la industria gráfica esta decena de mujeres
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WOMAN IN THE PRINTING INDUSTRY WOMAN IN THE PRINTING INDUSTRY

"Mi primer empresa fue un centro de 
impresión digital, dónde aprendí sobre 
métodos de impresión, papeles, termi-
nados, tiempos y rentabilidad. Evolucio-
namos hacia la impresion offset sobre el 
2011, y me dedico a este ramo desde en-
tonces. Me siento afortunada de dedi-
carme a lo que hago, las Artes Gráficas 
son eso: un Arte, que me llena de satis-
facción y te reta cada día. Es un gremio 
lleno de empresarios y colaboradores 
con gran amor por lo que hacemos.

La industria gráfica en México re-
presenta “un total del PIB nacional de 
1.033% y somos el 11° lugar entre los 
países de mayor valor de mercado, eso 
significa que el 0.83% del PIB nacional 
viene de empresas donde hay una mujer 
siendo pilar y motor. No hemos sido re-
conocidas, visibilizadas y no hemos con-
tado con la participación en aquellos 
espacios dónde pudiéramos generar 
condiciones y oportunidades de pues-
tos directivos y recursos para empren-
der. Por eso en este mes hay que hacer-
lo evidente y continuar buscando esos 
espacios y visibilidad que no se ha dado 
en el pasado."

Construyó un equipo de gran éxito, cuyo 
trabajo fue reconocido por importan-
tes proveedores de la industria gráfica, 
tales como Pantone, X-Rite, Univacco, 
Just y GTI. Estas marcas, al asociarse 
con Printex Corp, contribuyeron signi-
ficativamente a consolidar el legado de 
Liliana, posicionándola como una figura 
emblemática en el mundo gráfico a nivel 
mundial.

Liliana destacó por su participación 
en ferias internacionales, introducción 
de nuevos productos, desarrollo de 
proyectos en líneas de producción y la 
conformación del catálogo más com-
pleto de tintas para todos los procesos. 
Su desempeño y enfoque innovador im-
pulsaron las tintas de efectos especia-
les, como tintas termocrómicas, tintas 
fluorescentes y especialmente las tin-
tas de seguridad.

Liliana siempre fue una visionaria que 
marcó la vida de todos aquellos que la 
conocieron y que hoy la recuerdan con 
aprecio, pero sobre todo, con un pro-
fundo sentido de agradecimiento.

NORMA PIEDAD LILIANA COBO
Dueña & Gerente General Fundadora de Printex

"Actualmente estoy en Flexotecnia, empresa espe-
cializada en flexografía y en impresión digital, que 
atiende a toda la industria.

En mi experiencia he visto como el mercado la-
boral en esta industria ha evolucionado bastante y 
cada vez veo a más mujeres participando en áreas 
de diseño, pre-prensa, en producción, calidad y 
por supuesto en ventas, a la par de muchos hom-
bres, trabajando en equipo; quizá sea esa nuestra 
principal cualidad, nos gusta colaborar y lograr 
que cada proceso llegue a buen término.

Trabajar en artes gráficas es fascinante porque 
permite conocer cada proyecto de impresión des-
de su creación hasta verlo físicamente puesto en el 
mercado y cumpliendo la función para la que fue 
creado: comunicar."

MARIBEL RODRÍGUEZ
Ejecutiva de cuenta

"Hace 10 años estaba cursando mis últimos años 
de universidad, por azares del destino llegué a Agfa 
como becaria y honestamente creo que es una de 
las mejores cosas que me han ocurrido en la vida.

La industria gráfica me ha enseñado a valorar la 
creatividad, a admirar la tecnología e innovación y a 
ser mas responsable con lo que consumo. También 
he podido ser testigo de cómo grandes corporativos 
se preocupan por la sociedad y los que vienen detrás.

Considero relevante que haya más mujeres en 
nuestra industria por justicia, equidad y  dignidad . 
Estoy segura que esto representaría mayor creati-
vidad, diversidad y ganancias (tangibles e intangi-
bles). Últimamente veo más mujeres en posiciones 
de poder y eso me alegra mucho.

Mi visión es que mujeres y hombres construya-
mos un mejor futuro en la industria gráfica."

PAOLA XIMENA LINARES
Marketing México

Según la ONU, las mujeres realizan 
aproximadamente tres veces más trabajo
no remunerado que los hombres, que incluye 
tareas domésticas y de cuidado
de niños y ancianos
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WOMAN IN THE PRINTING INDUSTRY WOMAN IN THE PRINTING INDUSTRY

"Con más de 20 años de experiencia 
en impresión digital, inicié como espe-
cialista en aplicaciones, capacitando a 
clientes para aprovechar al máximo las 
tecnologías. Luego, en México, lideré el 
desarrollo del área de printer produc-
tion para soluciones de hoja cortada a 
alto volumen. Posteriormente, me es-
pecialicé en la venta consultiva de tec-
nología de tóner e inkjet en la región. Mi 
enfoque siempre ha sido proporcionar 
conocimiento y oportunidades a los 
clientes para maximizar el rendimiento 
de las soluciones de impresión.

La participación de mujeres en la in-
dustria gráfica es vital para el desarrollo 
y la innovación tecnológica. Al fomen-
tar un ambiente laboral inclusivo, se 
promueve un mayor rendimiento y una 
mayor retención del talento. Además, 
al representar a una parte importante 
del mercado consumidor, las mujeres 
pueden ayudar a impulsar estrategias 
de marketing más efectivas y el desa-
rrollo de productos y servicios más re-
levantes. La presencia activa de mujeres 
contribuye significativamente al éxito y 
crecimiento sostenible de la industria."

"Trabajaba para Gandi Digital cuando 
fue comprada por AGFA y fue así como 
inicie en la Industria Gráfica, vendiendo 
equipos para la impresión de Gran For-
mato.

La industria gráfica es muy visual, así 
que, la aportación de la mujeres ha sido 
notoria en los diseños, en la forma de 
vender y en la forma de dirigir."

BLANCA CRUCES

LIZETT VERGARA

Gerente de preprensa

Gerente de Ventas DPC México

"Empecé en Impre-Jal, donde inicial-
mente apoyaba a mis papás mas como 
un juego, pero luego nació para mí el 
amor por el papel, las tintas, las solu-
ciones, los diferentes terminados y to-
dos los productos que se crean a par-
tir de una idea o un boceto. Gracias a 
mi carrera en relaciones industriales 
he podido tener una visión integral del 
trabajo de la imprenta, llegar al área de 
producción, donde el mar de ideas, po-
sibilidades y oportunidades se materia-
lizan en una realidad de colores y dise-
ños infinitos.

Hasta hace poco, el mundo de las 
artes gráficas era masculino. Recuerdo 
que, en una ocasión, un hombre del sec-
tor me preguntó por qué trabajaba en la 
imprenta, en lugar de estar en casa, cui-
dando a mis hijos y haciendo la comida. 

Afortunadamente, los tiempos cam-
bian porque cada vez hay más presencia 
femenina en todos los ámbitos laborales 
y las artes gráficas no son la excepción. 

Las mujeres complementamos inte-
gralmente el trabajo; sin embargo, ne-
cesitamos más presencia femenina en 
puestos de decisión."

ANA MARGARITA NUÑO
Directora de operaciones

"Inicie en la industria gráfica desde que salí de la universidad, 
me di cuenta que no me enseñaron muchas cosas básicas 
que debía saber de como se imprimía un libro. Vi el inicio de 
los CtP, las primeras prensas digitales en México, la primera 
rotativa digital funcionando en México.

La importancia de las mujeres en las artes gráficas es un 
gran logro sobre un mundo 100% manejado por hombres, ya 
que los mismos prensistas son muy reacios a dar una expli-
cación a una mujer por considerar que no somos aptas para 
el tema de la impresión; Sin embargo hay grandes mujeres 
en el medio que tienen mucha experiencia y conocimiento de 
prensas, equipos, papel, innovación."

ELIZABETH AYALA
Gerente de preprensa

Según la Organización 
Internacional del Trabajo, la 

tasa de participación laboral 
de las mujeres en todo el 

mundo es del 47.8%, contra
el 74.2% de los hombres

En 2021, solo el 8.2% de los 
CEOs en las 500 empresas 
Fortune eran mujeres, según 
una investigación de Pew 
Research Center
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Chromaprint es una empresa de 
diseño e impresión de envases 
que se especializa en etiquetas, 
cartones, fundas retráctiles y 
cajas rígidas. Sirviendo a clientes 
de todas las industrias en la India 
y países de África Oriental, Amé-
rica del Norte, Australia y el Sur 
de Asia.

Sus capacidades incluyen im-
presión multiproceso, laminado 
metálico, serigrafía, corte por 
láser, recubrimientos especiales 

y otros procesos que permiten 
que su empaque se destaque.

En sus instalaciones de 15,000 
metros cuadrados, Chromaprint 
cuenta con máquinas de acaba-
do offset, flexográfica, digital, 
estampado en caliente y otras 
máquinas de última generación 
de Heidelberg, Gallus y Bobst, 
respectivamente, que nos per-
miten satisfacer a sus meticulo-
sos clientes.

Como testimonio de la cali-

Empresa transparente
Chromaprint, empresa dedicada al packaging, crece de la mano de Radius® ERP

dad de sus servicios, los líderes 
del mercado en alimentos y bebi-
das, cuidado personal y muchas 
otras industrias son clientes 
desde hace mucho tiempo.

El enigma del crecimiento

La empresa ha invertido mu-
cho en maquinaria y personal a 
medida que el negocio despe-
gaba, pasando de 12 empleados 
a 200. Jojo Mathew, director 

estado correcto al cliente, pro-
gramar y gestionar las priorida-
des del taller, era cada vez más 
difícil”.

Elegir Radius® ERP

Al identificar la necesidad de 
un sistema ERP de embalaje de 
extremo a extremo para gestio-
nar la organización, el equipo 
directivo de Chromaprint se em-
barcó en un ejercicio de estudio 

PACKAGING PACKAGING

de producción de Chromaprint 
explica las razones por las que 
la empresa decidió buscar una 
solución ERP de embalaje. , “A 
medida que nuestra trayecto-
ria de crecimiento tomó un re-
punte, comenzamos a enfrentar 
algunos problemas. Teníamos 
muchos trabajos, pero la capa-
cidad de realizar un seguimien-
to de ellos y garantizar que pu-
diéramos entregarlos a tiempo, 
comprometernos y comunicar el 
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lugar donde queríamos es-
tar. Nuestros compromisos 
de entrega son mucho más 
precisos. La transparencia 
gracias a la trazabilidad ga-
rantiza que nunca estemos 
a oscuras en ningún traba-
jo”, concluye.

PACKAGING PACKAGING

de mercado para evaluar 
varias opciones y elegir la 
mejor opción.

“Sabíamos que necesi-
tábamos un producto que 
tuviera reputación mundial 
y capacidades comproba-
das en empresas similares 
a la nuestra. La búsqueda 
nos llevó a la elección obvia 
de eProductivity Softwa-
re Radius, ya que lo utili-
zan algunos de los mejores 
proveedores de servicios 
de embalaje del mundo”, ex-
plica E Prabhu, director de 
preimpresión de la empre-
sa. "Sin olvidar que sabía-
mos que la lista de módulos 
y funciones que tiene resol-
vería la mayoría de nuestras 
inquietudes y problemas".

El camino del crecimiento

La empresa, que inició 
sus operaciones en 1993 con 

etiquetas mediante la téc-
nica de estampado de lá-
minas, que suministramos 
a una serie de productores 
líderes de bienes de con-
sumo y licores, así como 
también a la industria far-
macéutica. En los últimos 
años, también hemos re-
forzado nuestra oferta de 
etiquetas añadiendo eti-
quetas autoadhesivas en 
rollo como parte de nuestra 
cartera de soluciones a los 
clientes”, añade.

Radius a bordo

"Cuando comenzamos a 
interactuar con eProducti-
vity Software, no solo nos 
hicieron sentir cómodos 
hablando el idioma de los 
impresores, sino que tam-
bién entendieron nuestros 
requisitos específicos y 
nuestras formas de traba-
jar con bastante facilidad", 
explica Murali.

"La forma en que expli-
caron las características y 
posibilidades fue muy de-
tallada, lo que también nos 
dio una gran confianza en 
que estamos hablando con 
el socio adecuado para en-
contrar una solución que 
también se ajuste a nues-
tras necesidades". La em-
presa adoptó un enfoque de 
implementación por fases y 
puso gran énfasis en lograr 
los conceptos básicos co-
rrectos en las etapas piloto 
y de aceptación del usuario 
del proyecto.

“Inicialmente, creamos 
un equipo central, que in-
cluía consultores de sof-

tware de eProductivity y un 
equipo que supervisó todo 
el proceso en relación con 
las funciones que se adap-
taban a las necesidades de 
nuestra organización. Lue-
go, el equipo de eProduc-
tivity Software siguió esto 
con la configuración de los 
módulos y funcionalidades 
que son relevantes para 
nosotros”, explica K Dhan-
raj, líder del proyecto ERP, 
quien jugó un papel deci-
sivo en la coordinación del 
proyecto desde el final de 
Chromaprint.

Implementando Radius
en las tareas diarias

Al explicar el proceso de 
implementación en detalle, 
Dhanraj dice: “La fase piloto 
fue un paso crucial en todo 
el cronograma para noso-
tros. El grupo central de 
cinco o seis altos directivos 
de la empresa se hizo cargo 
del proyecto piloto. Fue una 
especie de revelación por-
que nos topamos con varias 
lagunas en el proceso”.

"eProductivity y nuestro 
equipo pasaron unos bue-
nos seis meses en la fase 
piloto para asegurarnos de 
analizar todos los escena-
rios posibles. Arreglamos 
metodologías y elaboramos 
casos de uso y también los 
sometimos a pruebas rigu-
rosas. Nos ayudó a afinar 
los procesos específicos de 
nuestra empresa y a reducir 
los procedimientos operati-
vos estándar más cercanos 
a la naturaleza”, añade. 

El software de eProduc-

tivity Radius Packaging ERP 
ofrece funciones básicas 
como adquisición de tra-
bajos, estimación, planifi-
cación y programación de 
trabajos, recopilación de 
datos del taller, cadena de 
suministro y gestión de en-
víos, y contabilidad. "Cubre 
de extremo a extremo las 
actividades principales de 
nuestra empresa con una 
gestión del flujo de trabajo 
que también maneja todas 
las necesidades y activida-
des de nuestros usuarios en 
el sistema", dice Dhanraj.

Transformación
con Radius

“Debo decir que se ha lo-
grado el objetivo principal 
de transparencia y trazabi-
lidad de la información. Eso 
fue algo que nos impulsó a 
pasar de un proceso ma-
nual a un enfoque basado 
en sistemas”, afirma Ma-
thew.

“Había un optimismo 
cauteloso cuando comen-
zamos la implementación. 
Pero gracias a eProducti-
vity Software y su soporte, 
estamos precisamente en el epackagingsw.com/ chromaprintindia.com

←

una prensa de un solo color 
ahora cuenta con una flota 
de prensas para impresión 
offset de hojas sueltas e 
impresión de etiquetas jun-
to con una línea de acabado 
totalmente equipada.

La empresa atiende a 
algunas de las marcas far-
macéuticas, de licores y de 
bienes de consumo más im-
portantes de la India y tam-
bién obtiene una parte sus-
tancial de su facturación 
del mercado de exporta-
ción. "En cuanto al personal 
del taller, nuestra dirección 
tomó la decisión política de 
formar y emplear operado-
ras femeninas y, de hecho, 
nuestra flota de máquinas 
de corte está a cargo exclu-
sivamente de ellas", explica 
S Murali, director general 
de Chromaprint.

“Nuestro punto fuerte 
reside en la impresión de 
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DIGITAL PRINTING

Innovación 
fotográfica

Equipada con la avanzada tecnología HP Indigo, la prensa de la línea 6P garantiza
no solo una calidad excepcional sino también una eficiencia operativa

Desde 
impresiones 
fotográficas 
en lienzo hasta 
libros de arte 
y productos 
personalizados, 
la HP Indigo 
6P brinda la 
flexibilidad 
necesaria

La prensa digital HP Indigo 6P se posi-
ciona como la solución de bobina estre-
cha más versátil y avanzada para aplica-
ciones fotográficas premium, con una 
reputación consolidada en la industria 
de la impresión, HP Indigo continúa ele-
vando los estándares con esta prensa 
digital, ofreciendo resultados que desa-
fían los límites de la calidad fotográfica.

La clave de la excelencia de la HP 
Indigo 6P radica en su capacidad para 
proporcionar una experiencia visual ini-
gualable. La resolución avanzada y la 
precisión en la reproducción de colores 
permiten que cada detalle cobre vida en 
la impresión, capturando la esencia y la 
intensidad de las imágenes fotográficas 
de alta gama.

Además ofrece alta resolución, bri-

llo uniforme e imágenes nítidas con una 
capa de tinta muy fina para un acaba-
do fotográfico impecable. y gracias a la 
tecnología de tinta líquida ElectroInk de 
HP Indigo y a un proceso offset digital 
exclusivo, ofrece impresiones con ca-
lidad fotográfica real, comparable a la 
del haluro de plata (AgX).

Desde impresiones fotográficas en 
lienzo hasta libros de arte y productos 
personalizados, la HP Indigo 6P brinda 
la flexibilidad necesaria para satisfacer 
las demandas del mercado de aplica-
ciones especializadas de manera auto-
matizada de gestión del color para al-
canzar los mejores estándares.

+ INFO:

Esta solución de HP redefine la forma en que 
experimentamos la impresión fotográfica, brin-
dando resultados que capturan la imaginación y 
superan las expectativas del mercado.

←

hp.com
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Mujeres por 
el ambiente

MEDIO AMBIENTE MEDIO AMBIENTE

 A medida que enfrentamos los desafíos 
ambientales actuales, el ejemplo de estas mujeres 
nos recuerda la importancia de trabajar juntos para 
preservar nuestro hogar compartido

La amenaza del cambio climático, la pérdida de biodiversidad y la 
contaminación exigen acciones urgentes para salvaguardar nuestro 
entorno y garantizar un futuro sostenible.

Desde comunidades locales hasta escenarios internacionales, 
mujeres visionarias han asumido el desafío de combatir el cambio 
climático y promover prácticas sostenibles. Cuatro destacadas líde-
res se destacan por su dedicación y contribuciones en la búsqueda 
de un mundo más verde y equitativo: 

Gitanjali Rao, India
A sus 16 años, la joven Gitanjali Rao se ha destacado como una 

defensora incansable del medio ambiente. Reconocida como la 
"Niña del Año" por la revista TIME en 2020, Rao ha utilizado su pasión 
por la ciencia y la tecnología para abordar problemas ambientales, 
desarrollando soluciones innovadoras para la gestión del agua y la 
detección de contaminantes.

Wangari Maathai, Kenia
La fallecida Wangari Maathai dejó un legado imborrable como ac-

tivista medioambiental y fundadora del Movimiento Cinturón Verde. 
Su visión incluía la plantación de árboles para combatir la defores-
tación y promover el desarrollo sostenible, fue galardonada con el 
Premio Nobel de la Paz en 2004.

Christiana Figueres, Costa Rica
Christiana Figueres desempeñó un papel crucial como arquitec-

ta del Acuerdo de París en 2015, demostrando que la colaboración 
global es esencial para abordar el cambio climático. Como líder cli-
mática, defiende soluciones basadas en la ciencia y el compromiso 
colectivo para alcanzar objetivos ambiciosos de sostenibilidad.

Marina Silva, Brasil
Marina Silva, exministra de Medio Ambiente de Brasil, ha dedicado 

su vida a la defensa de la Amazonía y la promoción de prácticas sos-
tenibles en el país. Con una trayectoria destacada en la protección 
de la biodiversidad y los derechos indígenas, Silva sigue siendo una 
voz influyente en la búsqueda de un equilibrio entre el desarrollo y la 
conservación.

Estas mujeres, desde diferentes contextos y disciplinas, demues-
tran que la lucha por un medio ambiente saludable y sostenible es un 
esfuerzo colectivo que requiere liderazgo diverso y acciones signifi-
cativas. ←
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Impresora Ecosolvente ER-642

Entérese más en RolandDGA.com o escanee aquí

Logre velocidades de impresión de hasta 76.1 m²/hr con un modo de impresión 
inteligente de dos pasadas.

Diseñada para que los usuarios fácilmente reemplacen partes y consumibles, 
minimizando el tiempo de inactividad.

Obtenga un máximo rendimiento con CMYK Doble y las nuevas tintas D-EA para 
una impresión económica y de alta velocidad.

TYPOGRAPHY

Sin barreras
Jassiel Rivera crea experiencias visuales

que trascienden la página y dejan una huella
duradera en el mundo del diseño tipográfico

El mundo del diseño y 
la tipografía se ha visto 
enriquecido por la ex-
cepcional creatividad de 
Jassiel Rivera, una talen-
tosa letrista y calígrafa 
mexicana, graduada en 
Diseño Gráfico por la 
Universidad Autónoma 
Metropolitana, Jassiel ha 
llevado su pasión por las 
letras a nuevos horizon-
tes, destacándose como 
una figura inspiradora en 
el ámbito del diseño tipo-
gráfico.

Es así que, fusionan-

JASSIEL RIVERA

facebook.com/TipografiaMexico 
 2017.letrastica.com/speakers/jassiel-rivera 

←

do la formación acadé-
mica con estudios au-
todidactas en caligrafía 
y tipografía, ha trazado 
su propio camino en el 
mundo del diseño tipo-
gráfico. Su amor por las 
letras se refleja en cada 
trazo, ya sea en proyec-
tos digitales, análogos o 
artes plásticas. 

La versatilidad de su 
enfoque resalta la cone-
xión única que establece 
con las letras en todas 
sus formas y presenta-
ciones. Su contribución a 

proyectos colectivos y su 
participación en cursos 
internacionales demues-
tran su compromiso en 
la búsqueda de nuevas 
perspectivas.

El viaje de Jassiel tras-
ciende fronteras, como 
lo demuestra su reciente 
certificación en el pro-
grama Type@Cooper 
2019 en Nueva York. Este 
logro la posiciona como 
una diseñadora de fuen-

tes con una visión única.
La obra de Jassiel se 

convierte en una fuente 
de inspiración para jóve-
nes diseñadores y aman-
tes del arte tipográfico. 
Su capacidad para ex-
plorar diversas técnicas 
y materiales, incluida 
la cerámica, la coloca 
como un referente en el 
ámbito de la creatividad 
con letras.
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Las mujeres han desempeñado un papel fundamental en la evolución y el 
progreso de la tecnología a lo largo de la historia, a pesar de que sus con-
tribuciones a menudo no han recibido el reconocimiento que merecen.

Muchas de las comodidades y avances que disfrutamos hoy en día son 
el resultado directo de las mentes brillantes y creativas de mujeres que 
desafiaron las barreras y dejaron su marca en la innovación tecnológica.

En este contexto, destacamos a un par de visionarias cuyos descubri-
mientos revolucionarios han transformado nuestra vida diaria.

PIONERAS EN
TECNOLOGÍA

WOMAN & TECH

 A través de su ingenio y determinación 
descubramos el impacto de dos mujeres cuyos 

logros en el ámbito tecnológico continúan 
resonando en nuestra vida cotidiana

RADIA PERLMAN

Conocida como la "Madre de Inter-
net", Perlman ha influido significativa-
mente en cómo entendemos y utiliza-
mos la red global hoy en día y aunque su 
nombre no es tan conocido como debe-
ría, Radia Perlman desempeñó un papel 
esencial en la creación de las bases de 
la arquitectura de Internet. 

Inventó el algoritmo Árbol de Expan-
sión que permitió el desarrollo de los 
protocolos de red y su trabajo ha sido 
fundamental para la estabilidad y la efi-
ciencia de las redes modernas. 

WOMAN & TECH

GLADYS WEST

Matemática y científica estadouni-
dense, desempeñó un papel crucial en 
la creación del sistema de posiciona-
miento global (GPS), una tecnología que 
ha transformado radicalmente la forma 
en que navegamos y nos ubicamos en el 
mundo.

Utilizando un ordenador IBM, West 
desarrolló complejos cálculos matemá-
ticos para comprender con precisión la 
forma de la Tierra y su relación con los 
satélites en órbita.

Muchas de las 
comodidades y avances 
que disfrutamos hoy 
en día son el resultado 
directo de las mentes 
brillantes y creativas 
de mujeres que 
desafiaron las barreras 
y dejaron su marca en la 
innovación tecnológica

←
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Ya sea desde la comodidad de tu hogar, 
una oficina pequeña o directamente en 
el corazón de una imprenta, la image-
PROGRAF TC-20 de Canon garantizan 
una versatilidad sin precedentes gra-
cias a su tamaño, pero también una ca-
lidad sin igual por sus altas capacidades 
perfeccionistas al detalle. 

Y es que en el competitivo mundo de 
la impresión, la eficiencia y la calidad son 
fundamentales, y este plotter se erige 
como una solución integral para satisfa-
cer estas demandas con un alto volumen 
de impresión que permite un rendimien-
to sostenido a lo largo del tiempo. 

La ingeniosa entrada de las botellas 
PFI-050, con su diseño preciso de color 
y forma, asegura una inserción sin com-
plicaciones del tanque de tinta correc-
to, evitando derrames y errores.

APLICACIONES ESPECIALES

Todo el potencial de la imagePRO-
GRAF TC-20 de Canon se puede explotar 
en diversos sectores como la educación, 
retail, arquitectura, emprendedores, di-
seño, turismo, papelerías, farmacias, in-
geniería y oficinas en casa.

Además, su capacidad para crear 
carteles y volantes de manera sencilla, 
utilizando una aplicación gratuita de 
creación de carteles basada en la web 
y en plantillas llamada PosterArtist, lo 
convierte en una herramienta valiosa 
para campañas publicitarias y promo-
cionales.

+ INFO:

Este plotter no solo ofrece una impresión 
de alta calidad y eficiencia, sino que también se 
adapta a una variedad de aplicaciones, lo que lo 
convierte en una herramienta versátil y portá-
til para satisfacer las necesidades de diferentes 
usuarios

PORTÁTIL
imagePROGRAF TC-20

DIGITAL

La empresa Canon
ofrece un plotter 
perfeccionista

Este plotter 
se adapta 
a una 
variedad de 
aplicaciones, 
lo que lo 
convierte 
en una 
herramienta 
versátil y 
portátil

tiendacanon.com.mx

←
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ofrecen rotaciones rá-
pidas, detección tem-
prana de cuellos de 
botella y mayor produc-
tividad.

En un mercado en 
rápida expansión, como 
el de la industria del 
embalaje en México, las 
soluciones ePS brindan 
una ventaja competitiva 
vital para satisfacer de 
manera efectiva la cre-
ciente demanda.

necesitan optimizar y 
ampliar las operaciones 
con la misma fuerza la-
boral.

Soluciones
ePS – Estrategias
para el Creciente

Desafío

Es en este escena-
rio desafiante don-
de las soluciones ePS 
(eProductivity Softwa-
re) emergen como una 
respuesta estratégica. 
Diseñadas para mejorar 
la industria del embala-
je, abarcando etiquetas, 
cajas, embalajes flexi-
bles y cartones plega-
bles, estas soluciones 

Imprenta
& Nearshoring

OPORTUNIDADES COMERCIALES OPORTUNIDADES COMERCIALES

En 2023, México consolidó su 
posición como principal socio 
comercial de Estados Unidos, 
superando incluso a China. Este 
fenómeno está impulsado por 
una conjunción de factores cru-
ciales, como la implementación 
del NAFTA, el conflicto comer-
cial entre China y Estados Uni-
dos durante la administración 
Trump, los continuos aranceles y 
tensiones bajo la administración 
de Joe Biden, y los impactos lo-
gísticos y temporales resultan-
tes de la pandemia mundial.

Otros elementos, como la 
proximidad geográfica a Estados 
Unidos, mano de obra calificada 
y una infraestructura logística 
robusta, desempeñan roles fun-
damentales en este escenario.

Cerca de
Estados Unidos

México es el vecino del sur de 
Estados Unidos, lo que significa 
que las empresas que producen 
empaques en México pueden 

enviar sus productos a Estados 
Unidos de manera rápida y efi-
ciente. Esto es importante para 
empresas que necesitan cumplir 
plazos de entrega cortos o que 
quieren reducir sus costes de 
transporte.

Mano de obra calificada

México cuenta con una mano 
de obra calificada y con expe-
riencia en la producción de em-
paques. Esto significa que las 
empresas que se mudan a Méxi-
co pueden encontrar trabajado-
res calificados que puedan ayu-
dar a producir envases de alta 
calidad.

Infraestructura
logística robusta

Además nuestro país ofre-
ce una infraestructura logística 
sólida, que incluye puertos, ae-
ropuertos y carreteras. Esto fa-
cilita el envío de paquetes a los 
mercados globales.

México se destaca como centro de nearshoring 
en la industria de la impresión y el empaque

Es en este
escenario 
desafiante las 
soluciones del 
software ePS, 
emergen como 
una respuesta 
estratégica para 
optimizar el 
comercio entre 
ambos países

Varios sectores en 
México destacan un po-
tencial sustancial para 
el nearshoring, que van 
desde la industria auto-
motriz y de autopartes 
hasta la informática, 
las comunicaciones, los 
equipos de medición, 
los artículos para el ho-
gar y los alimentos.

El nearshoring es la 
práctica de transferir 
procesos comerciales 
o de producción a paí-
ses geográficamente 
cercanos, en compa-
ración con ubicaciones 
más distantes, con el 
objetivo de obtener be-
neficios como la proxi-
midad geográfica, zo-
nas horarias similares y 
culturas empresariales 
relacionadas.

 
Impacto Directo
en la Demanda

de Envases

La demanda de en-
vases, tanto primarios 
como secundarios, se 
ve directamente im-
pactada por el creci-
miento conjunto de 
estos sectores. En los 
últimos años, la tasa de 
crecimiento promedio 
ha sorprendido, alcan-
zando 9.17%, tres veces 
superior al crecimien-
to esperado de 3.0% 
del PIB mexicano. Esto 
presenta un desafío no-
table para los produc-
tores de envases, que 

←
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COLOR

Precisión
en color

La Familia eXact™ de X-Rite, respaldada por la confianza de Fujifilm,
ofrece una solución completa para la gestión del color

La gestión del color es esencial para ga-
rantizar resultados consistentes y de alta 
calidad, por ello, la familia eXact de es-
pectrofotómetros y densitómetros portá-
tiles, respaldada por la prestigiosa reco-
mendación de Fujifilm, se presenta como 
una solución integral para impresores, 
convertidores y proveedores de tintas. 

Entre sus productos, resalta el eXact2 
por su cámara integrada de alta resolu-
ción y la tecnología de segmentación de 
video MantisTM. Su exclusiva función de 
Lupa Digital proporciona un nivel de deta-
lle sin precedentes, permitiendo a impre-
sores y convertidores cumplir con están-
dares de calidad un 17% más rápido que 
otras alternativas.

Beneficios y rendimiento
sin igual 

Los impresores y convertidores disfru-
tarán de una medición precisa de sustra-
tos diversos, desde papel hasta películas 
flexibles, todo con un solo dispositivo. 

La preparación del color se acelera 
significativamente, reduciendo el desper-
dicio de sustratos y tintas, y el escaneo 
incorporado permite maximizar los resul-
tados durante toda la jornada laboral.

Los proveedores de tinta desempeñan 
un papel crucial en la cadena de produc-
ción, y el eXact2 facilita su labor de ma-
nera notable. La comunicación de datos 

de color a impresores y convertidores se 
realiza de manera clara y eficiente, mejo-
rando la comprensión y colaboración en-
tre todos los actores.

La medición sin contacto evita la con-
taminación de la tinta húmeda, garanti-
zando la pureza del producto. Además, 
la formulación precisa en una amplia va-
riedad de sustratos, incluyendo películas 
flexibles, brinda flexibilidad y versatilidad 
en el desarrollo de tintas.

xrite.com

←

Respaldada por 
la prestigiosa 
recomendación 
de Fujifilm, se 
presenta como 
una solución 
integral para 
impresores, 
convertidores y 
proveedores de 
tintas
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para garantizar el cumpli-
miento de los pedidos.

La última versión de ePS 
Radius® ERP no solo intro-
duce mejoras operativas 
notables, sino que también 
proporciona información 
sobre el rendimiento en 
tiempo real, esto no solo fa-
cilita la toma de decisiones 
basada en datos, sino que 
también permite la optimi-
zación continua de proce-
sos, convirtiéndose así en 
un excelente aliado. 

Sin duda, este lanza-
miento refuerza el compro-
miso de ePS Packaging con 
la innovación y la excelen-
cia, brindando a los fabri-
cantes y convertidores las 
herramientas necesarias 
para alcanzar nuevos nive-
les de eficiencia. 

SOFTWARE

Empaque
eficiente

En el marco del evento Gulf 
Print & Pack, celebrado en 
Dubai, ePS Packaging pre-
sentó su software estrella, 
ePS Radius® ERP, diseñado 
específicamente para fa-
bricantes y convertidores 
de cajas plegables, etique-
tas y productos flexibles.

Esta es una gran noticia, 
ya que la actual versión del 
software tiene increíbles 
mejoras con beneficios di-
rectos al rendimiento de 
nuestras imprentas.

Aumenta eficiencia

Radius ERP optimiza la utili-
zación de recursos a través 
de una perfecta integración 

y automatización de sus 
procesos para aumentar 
los niveles de eficiencia y 
productividad. 

Reduce errores

Elimina la necesidad 
de controles y retrabajos 
constantes, lo que ayudará 
a ahorrar tiempo y recursos 
valiosos.

Reducción de desperdicios

La interfaz directa de 
máquina evita trabajos in-
suficientes o excesivos, lo 
que disminuye la cantidad 
de desperdicio y el tiempo 
de los empleados necesario 

En un escenario donde la agilidad y la eficiencia 
son clave, ePS Radius® ERP emerge como una 

herramienta imprescindible

←

epssw.com
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CREATIVA
CR+A, una empresa
conformada por 
mujeres encuentra
el éxito junto a Durst

Carla Rad encabeza CR+A, una 
exitosa empresa integrada por 
mujeres, que ha encontrado éxi-
to de la mano de la tecnología de 
Durst inspirando a otras empre-
sarias y abogando por un cambio 
positivo en las oportunidades de 
liderazgo y la percepción de capa-
cidad de las pequeñas empresas. 

Su enfoque empresarial se 
basa en la creación, ejecución 
y gestión de campañas publi-
citarias integrales, abordando 
las cambiantes demandas de un 
mercado en constante evolución 
y su equipo altamente capacita-
do ayuda a clientes de diversos 
sectores a destacarse en eventos 
y presentaciones en vivo.

“Hacemos implementaciones 
para marcas; somos una empre-
sa muy creativa. Pequeña, pero 
muy creativo”, señala Carla Rad. 

A medida que Carla lidera el 
camino, espera que más mujeres 
encuentren su lugar en la indus-
tria y que las asociaciones con 

empresas como Durst sigan alla-
nando el camino hacia un futuro 
más inclusivo y exitoso para to-
dos.

Alianza estratégica
con Durst

Al principio, CR+A confiaba ex-
clusivamente en equipos de otra 
marca para sus operaciones. Sin 
embargo, durante la PRINTING 
United Expo 2022 en Las Vegas 
decidió dar un paso audaz al 
asociarse con Durst. Después de 
cuidadosas evaluaciones y de-
mostraciones, la Durst P5 350 
HS demostró ser la elección ideal 
para los objetivos de CR+A.

La Durst P5 350 HS se convir-
tió en la "Rolls Royce" de las im-
presoras para CR+A. La calidad 
del color, la eficiencia operativa y 
los ahorros de costos asociados 
con esta tecnología destacaron 
como elementos clave que influ-
yeron en la decisión de inversión.

durstus.com  /  cracustom.com

WOMEN IN THE GRAPHIC INDUSTRY WOMEN IN THE GRAPHIC INDUSTRY

Para Rad, la ética de trabajo y 
el compromiso compartido son 
cruciales en una asociación co-
mercial exitosa. Además, destaca 
el compromiso de Durst con cau-
sas importantes, lo que refuerza 
la idea de que la tecnología y las 
personas son los impulsores fun-
damentales del crecimiento em-
presarial.

Sin duda, la combinación de 
liderazgo femenino, tecnología 
avanzada y valores compartidos 
hace de CR+A un ejemplo inspi-
rador en la industria de las artes 
gráficas. ←

Su enfoque 
empresarial se 
basa en la creación, 
ejecución y gestión 
de campañas 
publicitarias 
integrales
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En la actual industria del empaque, 
la demanda de cajas plegadizas, 
complejas y altamente decoradas 
va en aumento en diversos secto-
res, como la cosmética, alimentos 
y artículos de lujo. La incorporación 
de estampados, embossados, holo-
gramas y otros acabados comple-
jos se ha convertido en una prác-
tica habitual, lo que plantea a las 
imprentas el reto de garantizar la 
producción de cajas plegadizas li-
bre de defectos cumpliendo estric-
tas normas de calidad y seguridad.

ya que las soluciones de inspec-
ción HighLight de EyeC pueden 
integrarse perfectamente en la 
maquinaria existente. Además, la 
opción de integración mediante 
un módulo de ajuste facilita la in-
corporación sin problemas de la 
cámara de inspección a los siste-
mas existentes de los principales 
fabricantes, como Bobst, Leary, 
Kama, ACE, American Internatio-
nal, Kohmann y Chameleon. Las 
interfaces estandarizadas del 
sistema y la compacta cámara 
facilitan su uso en diversos en-
tornos, con varias opciones de 
montaje disponibles, lo que re-
duce al mínimo la necesidad de 
grandes trabajos de integración.

Mejorar la eficiencia y
la sustentabilidad

La integración de la serie 
EyeC ProofRunner highlight con 
las máquinas existentes no sólo 
cuida la inversión realizada, sino 
que también permite actualizar 
y adaptar las máquinas para una 
inspección al 100%. Esta serie 
ofrece dos variantes: una solu-
ción estándar de 4k y una solu-
ción de 8k. La variante versión 4K 
Highlight puede actualizarse a 
una versión UHD con una cámara 
8k si es necesario, lo que propor-
ciona una solución flexible y es-
calable para las imprentas.

Al invertir en una solución de 
inspección para máquinas de 
acabado, las imprentas pueden 
satisfacer eficazmente las es-
trictas exigencias de los clientes 
de los sectores del lujo, la indus-
tria cosmética y farmacéutica, 
garantizando la entrega de pro-
ductos inspeccionados al 100%. 
Además, la implementación de 

ATRACTIVO
& CONFIABLE

SOFTWARE SOFTWARE

Superar los retos de la inspección en la producción 
de cajas plegadizas decoradas de alta calidad

un sistema de inspección de este 
tipo puede dar lugar a prácticas 
de producción más sustenta-
bles. El software que lo acompa-
ña proporciona datos en tiempo 
real sobre la calidad de las cajas 
plegadizas, lo que permite a los 
operarios optimizar la produc-
ción, reducir la sobreproducción 
y ahorrar tiempo de máquina, 
mano de obra y energía.

Esta solución de 
inspección puede 
integrarse
en las maquinarias 
existentes

←

eyec.com

El retador proceso de produc-
ción de este tipo de cajas plegadizas 
implica múltiples pasos, algunos de 
los cuales tienen lugar después de la 
impresión, como la aplicación de es-
tampado o embossado. Los acabados 
post-impresion hace que sea crucial 
garantizar que todos los elemen-
tos encajen con precisión y al mismo 
tiempo satisfacer la demanda de ca-
jas sin errores, especialmente en las 
industrias reguladas como la farma-
céutica o alimenticia. Esto ha genera-
do la necesidad de un sistema de ins-

pección que funcione bien y que 
pueda inspeccionar la imagen de 
impresa, compararla contra el 
PDF aprobado y detectar incluso 
los defectos más pequeños.

Los sistemas de inspección en 
línea, como el EyeC ProofRunner, 
han surgido como una herra-
mienta vital en las imprentas, ya 
que permiten a los operadores 
detectar errores de impresión 
rápidamente y corregirlos. Sin 
embargo, un nuevo reto surge 
cuando se añaden acabados des-
pués de la inspección inicial, lo 
que conlleva la posibilidad de que 
haya productos defectuosos en 
la entrega final. En estos casos, 
la solución consiste en realizar la 
inspección en la propia máquina, 
por ejemplo, en una pegadora/
dobladora, para garantizar que al 
final sólo se entregan productos 
sin defectos.

Mientras que muchos siste-
mas de inspección no pueden 
inspeccionar zonas con acaba-
dos altamente reflectantes o 
procesar imágenes a alta reso-
lución a velocidad máquina, la 
serie EyeC Proof Runner Carton 
HighLight se ha diseñado para 
superar estas limitaciones.

Pueden inspeccionar incluso 
los acabados más complejos, in-
cluidos hologramas y elementos 
brillantes en relieve, sin compro-
meter el rendimiento de la ins-
pección ni la velocidad de la má-
quina. Además, esta solución de 
inspección puede integrarse per-
fectamente en las maquinarias 
existentes, haciendo posible ac-
tualizar y reequipar los sistemas 
existentes para una inspección 
del 100%.

Esto ni siquiera requiere la 
compra de una nueva máquina, 
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INKJET

LANZAMIENTO

Diseñado para satis-
facer las demandas 
de las operaciones 
de producción de 
etiquetas y embala-
jes, Fujifilm lanzó el 
sistema 46kUV Inkjet 
Printbar, establecien-
do nuevos estándares 
en la industria con 
velocidades de im-
presión de hasta 500 
pies por minuto.

La clave de esta re-
volucionaria impreso-
ra es la tecnología de 
cabezal de impresión 
SAMBA®, patentada 
por Fujifilm. Esta in-
novación permite una 
impresión de alta re-
solución de 1200 DPI.

Aplicaciones únicas

Este sistema desta-
ca por su capacidad 
para imprimir códi-
gos QR únicos y fuen-
tes pequeñas con una 
calidad nítida.

Este nivel de ver-
satilidad y precisión 
coloca a la 46kUV 
Inkjet Printbar en la 
vanguardia de la in-
novación en el cam-
po de la impresión 
industrial, superando 
las expectativas en 
términos de calidad y 
funcionalidad.

"Hemos visto que 
el uso de la inyección 
de tinta sigue cre-
ciendo en los mer-
cados de etiquetas 
y embalajes dada su 

capacidad para pro-
ducir resultados de 
alta calidad con datos 
variables", comentó 
Greg Balch, vicepre-
sidente y director ge-
neral del grupo FUJI-
FILM Integrated Inkjet 
Solutions

Eficiencia y calidad

El sistema cuenta con 
un innovador módulo 
de limpieza y tapona-
do de última genera-
ción, convirtiéndola en 
una pieza esencial, que 
mantiene los cabe-
zales de impresión en 
condiciones óptimas y 
minimiza el tiempo de 
inactividad y necesi-
dad de renovación.

Este componente 

juega un papel funda-
mental en la preser-
vación de la calidad 
de imagen a lo largo 
de la vida útil del pro-
ducto, brindando una 
solución eficaz y con-
fiable para mantener 
el rendimiento del 
sistema al más alto 
nivel.

Disponible en cua-
tro anchos de impre-
sión, 10", 13", 17" y 20", 
el sistema se integra 
sin problemas en los 
procesos de impre-
sión tradicionales, 
minimizando la nece-
sidad de capacitación 
y cambios de pro-
cesos y lo mejor, ya 
está a la venta a nivel 
mundial.

Fujifilm acelera significativamente los flujos de trabajo, 
proporcionando eficiencia y calidad inigualables con su 
nuevo sistema lanzado recientemente

La clave de esta 
revolucionaria 
impresora es 
la tecnología 
de cabezal 
de impresión 
SAMBA®, 
patentada por 
Fujifilm

←

fujifilm.com
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PROTAGONISTAS DE LA IMPRENTA PROTAGONISTAS DE LA IMPRENTA

Las protagonistas
de la historia de la 
imprenta en México

del impresor en 1560, ella tomó las rien-
das del negoció y su nombre apareció por 
vez primera, en 1562, en el pie de imprenta 
de un libro, aunque con la rúbrica "De la 
imprenta de la Viuda de Juan Pablos", he-
cho en colaboración con su yerno Pedro 
Ocharte, tercer impresor de México.

Después de Jerónima Gutiérrez traba-
jó María Sansori, esposa de Pedro Ochar-
te, quien fue yerno de Jerónima y Juan 
Pablos.

A ellas le siguieron María Espinosa, hija de Antonio de Espi-
nosa el segundo impresor de América; Feliciana Ruiz, nuera de 
Enrico Martínez; y, posteriormente, en el siglo XVII, están las mu-
jeres de la dinastía Calderón y Benavides: Paula y María Benavi-
des; Gertrudis Escobar y María Rivera Calderón y Benavides, 
esta última, una mujer que no se casó y se dedicó de lleno al 
oficio. Ella sí firmó con su nombre de pila.

Marina Garone Gravier, investigadora del Instituto de Inves-
tigaciones Bibliográficas de la UNAM, señala que entre 1541 y 
1821 hubo poco más de 20 impresoras mujeres tanto en la capi-
tal del virreinato (Ciudad de México) como en Puebla, Oaxaca y 
Guadalajara, lo que descarta que ellas llegaran sólo por casua-
lidad al mundo del libro mexicano, ya que una forma de que ad-
ministraran este negocio era a partir de la muerte de su esposo 
impresor.

Lo que llama la atención es que casi todas son viudas que al 
morir el marido impresor sacaron a flote el negocio y hasta lo-
graron incrementarlo; pero también hubo hijas de impresores 
que no se casaron y otras que estuvieron casadas pero apare-
cen con su nombre de pila, no como "esposa de”.

Las esposas de impresores dominaban las labores de impre-
sión porque las imprentas eran negocios familiares; lo mismo 
cosían cuadernillos y plegaban pliegos de papel, que componían 
letras, recogían los pliegos impresos o se presentaban ante el 
Virrey para solicitar permisos de impresión.

Mujeres impresoras del siglo XVIII

En un artículo publicado por Luz del Carmen Beltrán Cabre-

 

la muerte

ra, investigadora de la Universi-
dad Autónoma del Estado de Mé-
xico, “se muestran las  evidencias 
bibliográficas en torno al papel 
que las mujeres impresoras, viu-
das e hijas de los impresores del 
siglo XVIII jugaron en la produc-
ción, distribución y circulación de 
textos impresos; evidenciando su 
función en el desarrollo sociocul-
tural del siglo XVIII novohispano 
en México”.

La investigadora señala “sin 
temor a exagerar, que los prime-
ros textos impresos en México es-
tuvieron bajo la responsabilidad 
comercial y legal   de una mujer 
Brígida Maldonado, esposa de 
Juan Cromberger, quien se queda 
a cargo del negocio después de la 
muerte de Cromberger ocurrida 
en 1540, apenas un año después 
de iniciado el taller en la Nueva Es-
paña”.

Abunda además que “Dos mu-
jeres estaban relacionadas con la 
imprenta novohispana, las espo-
sas de Juan    Cromberger y Juan 
Pablos, Brígida Maldonado y Jeró-
nima Gutiérrez, respectivamente. 
Sobre la primera de ellas, se sabe 
que la relación con el mundo del li-
bro y la imprenta tiene origen en su 
familia de libreros en Salamanca, 

después se casó con Juan Crom-
berger con quien procreó nueve 
hijos; cuando su esposo murió, 
ninguno de los hijos se hace cargo 
de las imprentas, aparentemente 
el primero de ellos aún no contaba 
con la mayoría de edad o la expe-
riencia necesaria para hacerlo, así 
que fue Brígida la que administró 
la imprenta Sevillana y la de Méxi-
co. La segunda mujer relacionada 
con el origen de la imprenta novo-
hispana fue Jerónima Gutiérrez, 
esposa de Juan Pablos”.

Las impresoras del siglo XVIII

Gertrudis de Escobar, 1703 - 1714

Viuda de Miguel de Rivera Cal-
derón, descendiente de la familia 
de impresores más importantes 
durante la Colonia en México con 
quien tuvo once hijos. Después de 
la muerte de su esposo, Gertru-
dis de Escobar queda a cargo del 
taller durante siete años, hasta el 
15 de octubre de 1714, fecha de su 
muerte.

Juana de León y Mesa, 1726 - 1747

Hija de Cristóbal de León y de 
Juana de Mesa, se casó el 30 de 

“Dos mujeres estaban relacionadas con la imprenta 
novohispana, las esposas de Juan    Cromberger y Juan Pablos, 

Brígida Maldonado y Jerónima Gutiérrez, respectivamente.”
Luz del Carmen Beltrán Cabrera
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mayo de 1694 en el Sagrario 
de la Catedral Metropolitana 
con Francisco Rivera Calde-
rón, descendiente de la cé-
lebre familia de impresores 
Calderón-Benavides. A par-
tir de la muerte de Francisco, 
y hasta 1747 en que aparece 
el último pie de imprenta 
con referencia a ella, el taller 
está a cargo de esta viuda, 
no obstante el negocio des-
aparece hasta 1794.

María de Rivera, 1732 - 1754

María Francisca y María 
Candelaría de Rivera, hijas 
de Miguel de Rivera y Gertru-
dis Escobar. María Francisca 
era la mayor, quien trabajó la 
imprenta que era de su pa-
dre con su hijo Francisco de 
Guerra. Al a su muerte la im-
prenta pasó a manos de su 
hermana María Canderlaria, 
quien continuó en asociación 
con su sobrino, y a la muer-
te de éste la imprenta pasó 
completamente a manos de 
María Candelaria. En 1727 se 
le llamó “Imprenta Real del 
Sugeríos Gobierno”, título 
que conservó hasta 1732. Fue 
en su taller que se imprimió 
la Gazeta, primer periódico 
mexicano que circuló entre 
1732 y 1737.

Adicional a este trabajo, 
cabe destacar a otra viu-
da radicada en la ciudad de 
Guadalajara a principios del 
siglo XIX.

Petra Manjarrez
viuda de Romero

José Fructo Romero, na-
tivo de Torrecampo en Cas-
tilla, impresor establecido en 
Guadalajara en 1807, adqui-
rió de Mariano Valdéz Téllez 
Girón, el taller de la primera 
imprenta que se estableció 
en Guadalajara en 1793. A su 
muerte, en febrero de 1820, 
el taller pasó a manos de su 
esposa Doña Petra Manja-
rrez y Padilla, quien continuó 
sus funciones hasta marzo 
de 1821 cuando traspasó la 
imprenta a Don Mariano Ro-
dríguez. En ese taller entre 
el 20 de diciembre de 1810 y 
el 17 de enero de 1811 se im-
primió el primer periódico 
insurgente “El Despertador 
Americano”, del cual se im-
primieron 7 ediciones con 
un tiraje de 500 ejemplares 
cada una.

Viudas impresoras

En el marco del coloquio El 
papel de las mujeres en Nue-

Feliciana, mi nieta, viuda de 
José Butragueño, por estar 
tan capaz y perita en el arte 
de la impresión, dejo en su 
poder de la susodicha los 
moldes y demás adherentes 
de imprenta para que con su 
mucho cuidado lo continúe y 
vaya en aumento”.

Otro caso lo encontró en 
el Archivo General de la Na-
ción: una solicitud del impre-
sor poblano Pedro de la Rosa 
presentada ante las autori-
dades, en 1773, para que se le 
permita a su hija y otras mu-
jeres imprimir.

“La petición se resolvió fa-
vorable y se le pidió al gober-
nador la implementación de 
la imprenta perteneciente a 
los Colegios de Puebla. La hija 
de Pedro era María Manuela 
de la Rosa, quien era nieta de 
la impresora poblana Ma-
nuela Cerezo, pieza clave en 
la preservación de los privi-

legios de impresión de la fa-
milia Ortega y Bonilla-Si bien 
no hay pies de imprenta con 
el nombre de María Manuela, 
aquí estamos ante un caso 
sobresaliente que pasó inad-
vertido”, señaló.

La investigadora Núria 
Lorente Queralt, de la Uni-
versitat de València, España, 
añadió que en caso de las 
viudas impresoras, ninguna 
volvió a contraer matrimo-
nio, es decir, enfrentaron so-
las el negocio.

“Se define su participa-
ción en la imprenta a par-
tir de su relación con los 
varones impresores de su 
familia, en la documenta-
ción histórica son incluidas 
en calidad de hijas, mujeres, 
viudas e incluso madres. 
Las mujeres impresoras no 
han tenido una historia pro-
pia”, concluyó.

PROTAGONISTAS DE LA IMPRENTA PROTAGONISTAS DE LA IMPRENTA

MUJERES IMPRESORAS
NOVOHISPANAS

1540 - 1755

Brígida Maldonado		    1540 - 1547
Jerónima Gutiérrez		    1560 - 1561
María de Sansoric		    1572 - 1576
				      1594 - 1597

SIGLO XVII
Catalina del Valle		    1611   - 1617
María de Espinosa		    1612  - 1615
Ana de Herrera		    1625 - 1628
Paula Benavides		    1641  - 1684
Feliciana Ruíz			     1657 - 1678
Jerónima Delgado		    1683 - 1696
María de Benavides		    1684 - 1700

SIGLO XVIII
Gertrudis Escobar		    1703 - 1714
Juana de León y Mesa		   1726 - 1747
María de Rivera		    1732 - 1754
Teresa de Poveda		    1741  - 1755

SIGLO XVI

Periodo de 
producción

En definitiva, sin temor a exagerar, las mujeres impresoras 
contribuyeron para bien en la producción, distribución y 

circulación de la cultura impresa
Luz del Carmen Beltrán Cabrera

va España, organizado por el 
Instituto de Investigaciones 
Históricas de la UNAM, en 
noviembre de 2021, la espe-
cialista Marina Garone Gra-
vier comentó que en varias 
fuentes las menciones de las 
impresoras son como viudas 
de algún impresor.

La investigadora de la 
UNAM compartió varios ca-
sos de impresoras como el 
de Feliciana Ruiz, nieta del 
impresor Juan Ruiz, que se 
dio a conocer gracias a Pé-
rez de Salazar, quien publicó 
el testamento del impresor 
en donde se nombra como 
albacea a la nieta (en 1670).

“A la muerte de Ruiz, el 
inventario de sus bienes se 
realizó en agosto y en octu-
bre (de 1670) Feliciana hace 
una solicitud para la im-
presión de pronósticos. En 
su testamento Juan dice: 
quiero y es mi voluntad que 
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La impresión a alta velocidad, los tintes que van 
más allá de CMYK, la individualización, la amplia-
ción del tamaño de los soportes y otras necesida-
des requieren un front-end (DFE) que procese los 
datos de forma eficiente, para impulsar los meca-
nismos de impresión digital de hojas sueltas a ve-
locidades nominales. En un negocio de impresión 
comercial o en planta, esto es fundamental para 
el éxito. Cuanto más eficiente sea el DFE, más tra-
bajos podrán realizarse cada día, semana o mes. Y 
como el tiempo es un factor crítico para los clien-
tes de impresión, esta rapidez es una ventaja com-
petitiva fundamental.

EL DFE &
LA INDUSTRIA

SOFTWARE

El papel fundamental de un DFE para aumentar la 
eficiencia de la impresión

Por: John Henze

En este artículo explicamos 
por qué estos factores son sólo 
una parte de la historia. También 
hay que tener en cuenta que no 
todos los fabricantes de meca-
nismos de impresión están aso-
ciados con Fiery. Esto también 
puede ser un factor a tener en 
cuenta a la hora de elegir una 
nueva prensa digital, especial-
mente si su empresa ya utiliza un 
flujo de trabajo Fiery y está fami-
liarizada con él. 

¿Por qué elegir Fiery?

Un DFE Fiery® es un dispositi-
vo de alto rendimiento diseñado 
para controlar los mecanismos 
de impresión y ofrecer un rendi-
miento líder en el sector, un color 
preciso y uniforme, y una facili-
dad de uso e integración inigua-
lables que permiten obtener la 
calidad y la eficiencia necesarias 
para ambientes de impresión de 
alta producción. Es el único DFE 
del sector que puede ampliarse 
a toda la gama de impresoras de 
hoja suelta, desde equipos multi-
función de oficina hasta impreso-
ras de inyección de tinta de alta 
velocidad. Gracias al enfoque ho-
lístico de la gestión de memoria y 
la utilización de recursos, los DFE 
Fiery son capaces de alcanzar un 
mayor nivel de rendimiento utili-
zando menos hardware y recur-
sos de la competencia que otros 
DFE del mercado.

 Reconocidos como los más 
rápidos del sector, están equipa-
dos con circuitos integrados es-
pecíficos de la aplicación (ASIC) 
que ayudan a producir un rendi-
miento líder en el sector. Como 
resultado de estas inigualables 
velocidades de procesamiento, 
es menos probable que los me-
canismos entren en los modos 

SOFTWARE

de ciclo de inactividad y calenta-
miento, lo que ahorra un valioso 
tiempo de impresión. Para una 
operación de impresión, esto 
significa que, por ejemplo, un 
trabajo puede procesarse 10 o 
15 minutos más rápido, o inclu-
so más. Piense en una imprenta 
que realiza una media de 50 tra-
bajos pequeños al día. Ahorrar 
10 minutos por trabajo, desde la 
preparación hasta el acabado, 
podría representar un ahorro 
equivalente a dos empleados a 
tiempo completo (83 horas) al 
día. Multiplíquelo por un mes 
o un año y el ahorro de tiempo, 
traducido en un mejor rendi-
miento, es impresionante. Eche 
un vistazo a su imprenta. ¿Cuál 
es el número medio de trabajos 
que realiza al día, a la semana o 
al mes? ¿Qué significaría para 
su productividad la posibilidad 
de procesar cada trabajo 10 mi-
nutos más rápido? Para la ma-
yoría de los usuarios de Fiery, 
este tipo de ahorro de tiempo no 
es infrecuente y significa que se 
pueden producir más trabajos 
con el mismo equipo. Los usua-
rios de Fiery nos lo dicen todo el 
tiempo; ¡suficiente para validar 
que se trata de un hallazgo del 
mercado!

A la hora de evaluar los DFE, 
tenga siempre en cuenta que 
deben ser dispositivos creados 
para finalidades especificas, 
personalizados para las mar-
cas y modelos de impresoras, lo 
que permite a estos dispositivos 
aprovechar al máximo los recur-
sos de la máquina de impresión. 
Echemos un breve vistazo a va-
rias características que, en el 
caso del Fiery, han evolucionado 
continuamente a lo largo de los 
más de 30 años de la empresa 
en el sector. Estos aspectos con-

vierten a Fiery en el DFE más rá-
pido del sector.

¿Por qué son importantes los 
ASIC?

Los ASIC utilizados en los ser-
vidores Fiery permiten una ges-
tión dinámica de la memoria ba-
sada en la carga, lo que reduce la 
necesidad de insertar módulos 
de RAM adicionales. Otros DFE 
de la competencia necesitan dos 
o más veces la cantidad de RAM 
para procesar archivos de da-
tos complejos. Los ASIC de Fiery 
aprovechan al máximo los micro-
procesadores personalizados, 
los algoritmos de compresión de 
archivos patentados y la gestión 
eficaz de la memória para pro-
ducir un rendimiento líder en el 
sector. La simple comparación 
de la cantidad de RAM de dife-
rentes DFE no es una forma efi-
caz de comprender cuál será el 
rendimiento real de la combina-
ción DFE/impresora.

Los expertos de Fiery están 
siempre disponibles para res-
ponder a sus preguntas, hacer 
recomendaciones y ayudarle a 
tomar esas decisiones tan im-
portantes para su empresa. ←

fiery.com

Cuando las operaciones de impresión están 
haciendo su diligencia apropiada al comprar una 
nueva impresora digital de hoja suelta que ofrece 
diferentes soluciones de front-end, ellas general-
mente miden su efectividad por medio de especifi-
caciones de hardware tales como memoria (RAM), 
espacio en el disco duro, velocidad de procesa-
miento nominal y mucho más. Sin embargo, esto 
presenta una imagen incompleta de la productivi-
dad global de un front-end digital y del rendimien-
to resultante de la impresora. También puede ser 
bastante engañoso y conducir a una decisión cos-
tosa a largo plazo.

John Henze
Vicepresidente de Ventas
y Marketing FIERY
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D.I. Luis Enrique
Reynoso Vilches
FUNDADOR Y DIRECTOR EDITORIAL

El 8 de marzo de cada año, Día In-
ternacional de la Mujer es signi-
ficativo para el mundo, donde se 
expresa la necesidad continua de 
trabajar hacia la igualdad de géne-
ro en todas las áreas de la socie-
dad. Por lo que aquí les comparto 
algunas estadísticas relevantes 
que pueden ayudar a contextuali-
zar la situación:

Brecha Salarial de Género
Según el Foro Económico Mundial, 
la brecha salarial de género global 
se encuentra en un 31.7% en 2021. 
En otras palabras, las mujeres ga-
nan aproximadamente un 68.3% 
de lo que ganan los hombres por el 
mismo trabajo.

Participación en la Fuerza Laboral
Según la Organización Internacio-
nal del Trabajo (OIT), la tasa de par-
ticipación laboral de las mujeres 
en todo el mundo es del 47.8%, en 
comparación con el 74.2% de los 
hombres.

Educación
A pesar de los avances en la edu-
cación de las mujeres, todavía exis-
ten disparidades. Según el Banco 
Mundial, en 2020, solo el 66% de 
las mujeres en edad de educación 
secundaria superior estaban ma-
triculadas en comparación con el 
73% de los hombres.

MUJERES & IGUALDAD
Es un momento para reflexionar sobre los logros y desafíos que 

enfrentan las mujeres en todo el mundo.

HASTA ATRÁS

Violencia de Género
La violencia de género es un pro-
blema global. Según la OMS, alre-
dedor de una de cada tres mujeres 
en el mundo ha experimentado vio-
lencia física o sexual por parte de 
su pareja en su vida.

Participación Política
Según la Unión Interparlamenta-
ria, en 2021, solo el 25.5% de los 
parlamentarios a nivel mundial 
eran mujeres.

Liderazgo Empresarial
En 2021, solo el 8.2% de los CEOs 
en las 500 empresas Fortune eran 
mujeres, según una investigación 
de Pew Research Center.

Mujeres en Tecnología
Según el estudio "Mujeres en Tec-
nología" de ISACA, solo el 25% de 
las mujeres encuestadas dijeron 
que trabajaban en ciberseguridad, 
comparado con el 37% de los hom-
bres.

En esta edición especial, reseña-
mos a varias mujeres que forman 
parte de la industria, propuestas 
por varios de nuestros lectores, 
como una forma de contribuir a 
destacar el papel que representan 
para la industria gráfica mexicana.

Garantizar los derechos 
de las mujeres y las niñas 
en todos los ámbitos de 
la vida es la única forma 
de asegurar el desarrollo 
sostenible

ONU MUJERES

“

”
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